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ブルーオーシャン戦略



非消費市場



インサイト

SWOT分析

ブルーオーシャン戦略



自社の独自性や存在価値

バリュープロポジションが、ブルーオーシャンとなる！
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ブルーオーシャン戦略の視点

６つのパス







●業界
同じ業界ではなく、同じ目的の商品やサービスを提供する他業界のとのすき間や強みを取り込む

●戦略グループ
顧客がどのような理由から他社商品、サービスを選択するか
その魅力を組み合わせたり、それ以外の要素を取り除く

●買い手グループ
これまで見落としていた顧客、購入者、利用者、影響者に焦点を絞る

●補完財や補完サービス
商品やサービスの価値を形成する他の要素の影響

●機能志向と感性志向
業界内の他社と同一の武器ではなく、機能や感性の要素を付加する

●外部トレンド
現状から将来まで、今後提供する可能性を持っている価値を見通す



BOS：6つのパス事例















ケーススタディ

和菓子屋のブルーオーシャン



和菓子屋の基本的なニーズ分析
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